Realititi s

Si tendin’;e in evolutia turismului.

Implicat pe plan economic si social

1. Turismul - fenomen
economico-social

Privit in ansamblu, turismul reprezinta
un fenomen economico-social complex,
specific civilizatiei moderne, puternic an-
corat n viata societatii si, in consecinta,
influentat de evolutia ei. Adresandu-se
unor segmente largi ale populatiei si
raspunzand necesitatilor oamenilor de
recreere, odihna si cunoastere, de refa-
cere a starii de sanatate, turismul se ca-
racterizeaza printr-o evolutie ascendenta
si un puternic dinamism. In acelasi timp,
prin caracterul sau de masa si continutul
complex si eterogen, turismul antrenea-
za un vast potential material si uman, cu
implicatii profunde asupra evolutiei n-
tregii societati.

1.1. Impactul economic

Pe plan economic, turismul se dove-
deste a fi un factor de progres, cu puter-
nice implicatii asupra dezvoltarii intregii
societati. Astfel, prin faptul ca actioneaza
in directia introducerii in circuitul eco-
nomic a resurselor turistice naturale, a
patrimoniului cultural-istoric, a zonelor cu
potential de atractie, turismul se consti-
tuie intr-un factor dinamizator al sistemu-
lui economic, Intr-un mijloc de diversifi-
care a structurilor economice si de
optimizare a economiei la nivel local.

Privit prin prisma continutului sau si in
corelatie cu ansamblul economiei natio-
nale, turismul actioneaza ca un factor
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stimulator al sistemului economic. Des-
fasurarea calatoriei turistice presupune o
cerere si, respectiv, un consum de bu-
nuri si servicii. specifice, ceea ce antre-
neazd o crestere In sfera productiei
acestora. La randul ei, cererea turistica
determina necesitatea adaptarii ofertei,
care se materializeaza, intre altele,
dezvoltarea bazei materiale a acestui
sector si, indirect, in stimularea produc-
tiei ramurilor participante la realizarea
acesteia.

Dezvoltarea turismului determina,
asadar, un important spor de productie.
in anul 2000, turismul intern si interna-
tional reprezentau circa 12% din produ-
sul mondial brut. Aportul turismului la
PiB difera sensibil intre statele fumii in
functie de nivelul acestuia si de dezvol-
tarea si structura economiei tarilor res-
pective. Astfel, pentru tarile mici, cu o
economie bazata pe turism, cota de par-
ticipare este foarte ridicatad: 85% in insu-
lele Maldive, 35% 1n Jamaica, peste
20% in Malta si Cipru. In tarile dezvol-
tate, dar si cu o bogata activitate turis-
tica, ponderea turismului la realizarea
PIB se situeaza intre 5 si 10%: in Spania
11%, in Franta 7,5%, in Elvetia 8%, in
SUA 5,5%, in Canada 4,5%, in Marea
Britanie 4,2%. In unele dintre aceste tari,
aportul turismului la crearea PIB este
comparabil cu cel al unor ramuri de ba-
za, precum agricultura in Franta, indus-
tria automobilului in Italia, industria ote-
lului In Marea Britanie. Sunt si tari in
care turismul este slab dezvoltat si,
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corespunzator, aportul lui la crearea PIB
este modest. Din aceasta categorie face
parte si tara noastra, unde, in ultimii ani,
turismul a participat doar cu 2-3% la
realizarea PIB.

Turismul are si o contributie impor-
tanta la realizarea valorii addugate. Prin
specificul sau de activitate de servicii,
care presupune un consum mare de
munca vie, turismul participa la crearea
valorii adaugate intr-o proportie superi-
oara ramurilor apropiate din punctul de
vedere al nivelului de dezvoltare.

Turismul are, in acelasi timp, si un
efect de antrenare si stimulare a pro-
ductiei din alte domenii, ca rezultat al ca-
racterului sau de ramura de interferenta
si sinteza, activitatea multor sectoare
economice fiind determinata, intr-o pro-
portie mai mare sau mai mica, de nevoi-
le turismului. Intre acestea se numara
comertul, transporturile, industria alimen-
tara, serviciile culturale si recreative etc.

Turismul joaca un rol important in
economie si prin faptul ca genereaza noi
locuri de munca, avand, din acest punct
de vedere, o contributie majora la atra-
gerea excedentului de fortd de munca
din alte sectoare si, implicit, la atenuarea
somajului. Complexitatea industriei turis-
tice, diversitatea gusturilor si preferin-
telor consumatorilor, necesitatea indivi-
"dualizarii si personalizarii vacantelor, pe
de o parte, si posibilitatile relativ limitate
de mecanizare-automatizare a operatiu-
nilor turistice, pe de alta parte, determina
un consum mare de munca vie, ceea ce
se reflectd in proportia mare a celor
ocupati in sfera turismului, comparativ
cu ramurile cu structurd apropiata.

Turismul reprezinta, totodata, o cale
de valorificare superioara a tuturor cate-
goriilor de resurse si, in mod deosebit, a
celor naturale, traditionale, sau a celor
de mici dimensiuni, fiind, din acest punct
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de vedere, o componenta importanti a
economiilor locale.

Turismul poate provoca. mutatii in
dezvoltarea in profil teritorial, poate con-
tribui la atenuarea dezechilibrelor inter-
regionale, constituind un remediu pentru
zonele dezindustrializate si o solutie
pentru prosperitatea celor defavorizate.

Sub aspect strict economic, turismul
prezinta si alte avantaje fatd de alte
domenii de activitate:

- nu este o ramura energointensiva;

- utilizeaza, in mare masura, materii
prime autohtone;

— permite transferarea in valuti a
unor resurse naturale, materiale
sau umane, neexploatabile pe alta
cale;

— cursul de revenire obtinut din turis-
mul international este mai avan-
tajos in comparatie cu alte ramuri,
deoarece realizandu-se un export
invizibil (in interiorul tarii), pretul
produselor turistice nu mai este
incarcat cu cheltuieli de transport,
asigurare, taxe vamale, ambalare
etc.

1.2. Efecte sociale

Efectele sociale ale turismului sunt
dificil de cuantificat, avand un caracter
multidimensional si surprinzand, cu prio-
ritate, latura calitativa a activitatii. in con-
cordanta cu functile pe care acesta le
indeplineste, efectele sociale ale turis-
mului se refera la aspecte precum: pe-
trecerea placuta a timpului liber, largirea
orizontului de cunoastere si chiar ridica-
rea nivelului de instruire, refacerea capa-
citatii fizice a organismului, reconfortare
si divertisment, satisfacerea unor nevoi
psihice de prietenie, asociere etc. Desi
turismul, Tn ansamblul s&u, produce
efecte sociale, unele dintre formele sale
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de manifestare - turismul de tratament si
curd baneara, turismul cultural, turismul
rural sau cel ecologic, turismul de tine
ret - au o incarcatura sociala mai mare.

Turismul balnear, prin continut si
adresabilitate, are o contributie majora la

imbunatatirea starii de sanatate a indivi-.

dului, a conditiei sale fizice si psihice si,
in ultima instantd la sporirea producti-
vitatii in activitatea desfasurata.

Turismul, in general, poate fi consi-
derat si un act de cultura, unele dintre
formele sale avand o contributie mai ma-
re la largirea orizontului de cunoastere,
la ridicarea nivelului de instruire, civiliza-
tie si educatie. Turismul itinerant, turis-
mul tematic legat de participarea la di-
verse evenimente culturale, artistice sau
sportive, de vizitare a unor obiective
istorice, asigura satisfacerea unor nevoi
spirituale ale calatorilor.

Turismul social, ca forma distincta de
turism, are menirea de a facilita petrece-
rea vacantelor pentru categoriile de
populatie cu venituri modeste, prin sub-
ventionarea costului sejurului. Acesta
este constituit, in principal, din turismul
de tratament, turismul pentru tineret,
calatorii de studii, tabere scolare etc.

2. Tendinte in evolutia turismului

Dezvoltarea economica accelerata a
tarilor industriaizate, sporirea puterii de
cumparare a populatiei, cresterea gradu-
lui de urbanizare, prelungirea duratei
timpului liber sunt factori socioeconomici
care au marcat profund cea de-a doua
jumatate a secolului trecut. Acestia au
dus la expansiunea si diversificarea
activitatii  turistice, carc, venind in
intampinarea cererii din ce in ce mai
variate, si-a extins aria de cuprindere de
la turismul de masa, ieftin, pana la
produsul turistic de lux, personalizat.
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2.1. Evolutii pe plan mondial

Ca tendinta generala, piata turistica a
inregistrat o crestere in ritmuri superi-
oare celor ale economiei mondiale.

Astfel, perioada 1950-1975, caracteri- -
zata printr-o crestere rapida a economii-
lor tarilor occidentale intr-un ritm mediu

‘anual de 5%, a antrenat o accelerare a

dezvoltarii turismului international la 6%
anual. Perioada anilor 1975-1986, careia
i corespunde o scadere a ritmului de
crestere economica la 2% anual, a
insemnat si o diminuare a procentului de
crestere a turismului international la 3%.
A urmat o scurtd perioada de ascen-
siune pentru ca, dupa 1990 avantul sa
fie din nou stopat de criza economica si
de nesiguranta din anumite zone.

Aceasta corelatie intre cresterea eco-
nomica si dezvoltarea turismului poate fi
explicata, pe de o parte, prin influenta
cresterii economice asupra numarului
locurilor de munca si, pe de alta parte.
pe cale de consecinta, prin impactul sau
asupra veniturilor potentialior turisti.

Principalii indicatori care caracteri-
zeaza evolutia turismului, respectiv nu-
marul sosiritor de turisti internationali si
incasarile valutare, demonstreaza faptul
céa turismul este unul dintre cele mai di-
namice sectoare economice. in perioada
1950-2000, calatoriile internationale au
inregistrat o crestere spectaculoasa. de
peste 25 de ori, de la 25 de milioane de
persoane la 665 de milioane, intr-un ritm
mediu anual de 7,5%. In aceeasi perioa-
da, incasarile au sporit de peste 200 de
ori, de la 2 miliarde de dolari in 1950 la
460 miliarde de dolari in 2000. in perioa-
da 1990-2000, sosirile de turisti internati-
onali au crescut cu aproape 60%, in timp
ce incasarile valutare aferente au sporit,
in aceeasi perioada, cu 120%. Dinamica
mult mai accentuata a incasarilor se dato-
reaza numai in parte cresterii numarului
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sosirilor, a duratei sejururilor, a distante-
lor de deplasare, a cheltuielilor pe zi-tu-
rist etc. O influenta asupra acestei evo-
lutii spectaculoase a exercitat, desigur,
si fenomenul inflationist.

Cea mai dinamica zona a lumii a fost
Asia de Est si Pacific, regiune in care
dezvoltarea economicd a imprimat rit-
muri foarte nalte si turismului, respectiv
de 2-3 ori mai mari decat media mondia-
la. Ca urmare, ponderea acestei zone,
ca destinatie turistica, a crescut la indi-
catorul sosiri turisti de la 1,0% n 1960,
la 11,6% in 1990 si la 15,1% in 2000.
Incasérile au crescut de la 2,9% in 1960,
la14,9% in 1990 si la16,5% in 2000.

Principalele destinatii turistice, dupa
numarul de turisti sositi, sunt: Franta,
Spania, SUA, ltalia, China, iar dupa
volumul Tncasarilor, ierarhia este: SUA,
Spania, Franta, ltalia, Marea Britanie.
Cele mai importante tari emitatoare de
turigti, dupad numarul de plecari sunt:
Germania, SUA, Marea Britanie, Japo-
nia, Franta, iar dupa volumul cheltuielilor
efectuate: SUA, Germania, Marea Brita-
nie, Japonia, Franta.

inceputul mileniului trei marcheaza
intrarea intr-o noud etapa, caracterizata
prin maturizarea fenomenului turistic si a
industriei specifice, prin apropierea de
pragul de saturatie, situat, potrivit unor
cercetari, la circa 70% din totalul timpului
liber si la 15% din venituri, alocate
practicarii turismului. In acest sens, este
prognozatd o stabilizare a ritmurilor
dezvoltarii turismului la 3% anual.

2.2. Turismul in Europa

Europa ramane zona cu cea mai in-
tensa activitate turistica de pe glob, ea
atragand mai mult de jumatate din fluxu-
rile turistice inregistrate pe plan mondial,
in ciuda tendintei de reducere a ponderii
sosirilor de la 72,5% in 1960, la 62,2%

" Vest si Sud, care concentrau,

in 1990 si la 59,2% in 2000. Si la ca-
pitolul incasari din turismul international
Europa detine ponderea cea mai mare
din total mondial, dar cu o evolutie osci-
lantd si cu tendinta generala de scadere
de la 56,8% in 1960, la 53,6% in 1990 si
51,5% 1n 2000. Aceasta scadere relativa
a fost provocatd, pe de o parte, de
ascensiunea tarilor asiatice si, pe de alta
parte, de o serie de mutatii economice si
politice la nivelul continentului, printre
care se numara apropierea de punctul
de saturatie a cererii turistice in acest
spatiu, uzura morald a echipamentelor
turistice, scaderea competitivitatii produ-
selor turistice oferite, deteriorarea rapor-
tului calitate-pret, declinul tarilor estice.

La nivelul continentului, fluxurile turis-
tice s-au orientat masiv spre Europa de
in 2000,
65% din sosirile de turisti si 70% din
incasari, situatie care reflecta nivelul de
dezvoltare economicd, experienta si tra-
ditia in domeniu a tarilor plasate in
aceste areale.

Dupa anul 1990, regiunea Europei
Centrale si de Est a cunoscut o crestere
a sosirilor de turisti, marindu-si ponderea
in circulatia turistica a continentului de la
14,4% in 1989 la 23,8% in 1996, apoi
stabilizandu-se la 20-21%. Ponderea

* Incasarilor a sporit de la 3.9% in 1989 la

11,5% in 2000.

Din punctul de vedere al aportului tu-
rismului in economia nationald a diferi-
telor tari, acestea pot fi grupate in trei
categorii:

~ tari dezvoltate, care au un puternic

potential turistic emitent, dar cu o
oferta turistica mai putin atractiva,
cum sunt: Suedia, Danemarca,
Norvegia, Finlanda, Germania,
Olanda s.a., care inregistreaza un
sold negativ ridicat al balantei de
plati turistice;
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- tari dezvoltate, cu oferta turistica
deosebit de atractiva, dar si cu po-
tential emitent ridicat, ca: Franta,
ltalia, Spania, Austria s.a., in care
aportul pozitiv al soldului balantei
de plati turistice are o pondere
importantd in economia nationala
a tarilor respective;

— tari mediu dezvoltate, dar cu o
ofertd turisticd competitiva, bine
valorificatd pe piata externa, care
inregistreaza un sold pozitiv al
balantei turistice, cum sunt: Gre-
cia, Croatia, Polonia, Ungaria, Re-
publica Ceha, Portugalia, Turcia.

3. Realitati ale turismului
roméanesc

Cu toate ca dispune de un potential
turistic natural bogat si variat, concentrat
intr-un spatiu geografic echilibrat si rela-
tiv restrans, in Romania turismul detine
una din cele mai mici ponderi in. econo-
mia nationala. Situatia economico-socia-
& din ultima perioada a influentat ne-
gativ atat locul turismului in structura
economiei si In consumul populatiei, cat
si pozitia Roméniei pe piata interna-
tionala.

3.1. Turismul intern

Numarul de turisti romani inregistrati
in unitatile de cazare din tard a cunoscut
in deceniul 1970-1980 o evolutie ascen-
denta, crescand intr-un ritm mediu anual
de 6-7%. In deceniul urmator, desi ten-
dinta a ramas tot pozitiva, evolutiile au
fost foarte lente, in ritmuri medii anuale
de sub 1%. Dupa 1990 s-a instalat o ten-
dintd descrescatoare, in ritmuri accele-
rate, de peste 10% pe an. Astfel, dupa
ce a crescut de la 5,5 milioane in 1970
la peste 10 milioane in 1980, mentinan-
du-se la acest nivel pana in 1990, numa-
rul de turisti interni a scazut la 4 milioane
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in 2000, stabilizéndu-se la 3,9 milioane
anual pana in 2003. Cauzele principale
ale acestei involutii se afla in deteriora-
rea sensibila a conditiilor de viata pentru
majoritatea populatiei dar si in calitatea
tot mai slaba a serviciilor turistice, ceea
ce a determinat orientarea catre petre-
cerea vacantelor in strainatate pentru cei
cu posibilitdti financiare mai ridicate si
renuntarea la calatorii pentru cei cu
venituri modeste.

In corelatie cu tendinta descresca-
toare a circulatiei turistice interne, gradul
de ocupare a spatiilor de cazare a mar-
cat, de asemenea, o continua involutie
in ultima perioada, scazand de la 57,8%
n 1990, la 35% in 2000 si 34% in 2003.
Si aceasta, in conditiile Tn care numarul
locurilor de cazare s-a diminuat de la
427 de mii in 1989, la 280 de mii in 2000
si 273 de mii in 2003, prin dezafectarea
unor capacitati de primire aflate in stare
avansata de uzura, scoaterea temporara
din circuitul turistic a unor unitati pentru
fucrari de modernizare, trecerea in pro-
prietate particulara si schimbarea desti-
natiei etc.

Dimensiunile si structura bazei mate-
riale a turismului, precum si tendintele
inregistrate in dinamica sa, privite com-
parativ cu potentialul natural si antropic
existent, evidentiazd o dotare modesta
si, In consecinta, o slaba valorificare a
atractiilor turistice. '

3.2. Turismul international

Turismul international al Romaniei
cuprinde sosirile de turisti straini in tara
si plecarile de turisti romani in straina-
tate. .

Numarul de turisti straini a cunoscut o
evulutie ascendentd, in ritmuri Tnalte
pana in 1981, cand au fost inregistrate
peste 7 milioane de sosiri, 0 crestere de
3 ori fatd de 1970 si de peste 10 ori fata



de 1966, care coincide cu etapa de
avant al economiei romanesti si de in-
tensificare a schimburilor internationale.
Intervalul 1982-1989 se caracterizeaza
printr-o tendinta descrescatoare a sosiri-
for de turisti straini si corespunde unei
perioade de reducere a ritmurilor de
crestere economica si de relativa izolare
a tarii noastre pe plan international. in
anul 1990, in noile conditii create de
schimbarile politice, sosirile de turisti
straini au Tnregistrat un salt brusc de la
4,8 milioane in 1989 la 6,5 milioane. in
anii urmatori insa, numarul acestora a
scazut in mod constant, osciland in jurul
cifrei de 5 milioane turisti straini anual,
politica de deschidere internationala ne-
fiind sustinuta de o baza materiala turis-
tica adecvata si de servicii de calitate.
Astfel, de la un loc in primele 15 tari
turistice ale lumii in 1981, In prezent
Romania se situeaza abia pe locul 40 in
ierarhia mondiala si in primele 20 de tari
receptoare de turisti din Europa.

Numarul de turisti straini cazati in
unitatile turistice este insa cu mult mai
mic fata de cel al sosirilor la frontiera, iar
diminuarea lui de la 1,5 milioane in 1990
la 1,1 milioane in 2003, releva declinul
turismului roméanesc, decalajul mare fata
de tarile europene cu vocatie turistica.
Diferenta, foarte insemnata de aitfel,
intre numarul persoanelor inregistrate la
frontiera si numarul celor cazate in
unitatile turistice provine din amploarea
micului trafic de la granita, din calatoriile
la rude, cunostinte sau prieteni, din pon-
derea mare a turismului de tranzit - pes-
te 25% - si, nu Tn ultimul rand, din erorile
de Tnregistrare statistica bazate pe de-
claratiile vizitatorilor (in ceea ce priveste
scopul calatoriei), care nu corespund
intotdeauna realitatii.

Referitor la provenienta turistilor sositi
in Romania, peste 95% sunt din Europa,
3/4 din total venind din tarile vecine:

Republica Moldova 30%, Ungaria 20%,
Bulgaria 9,5%, Ucraina 6,5%, Turcia
6,7%, Polonia 4,2%.

In privinta plecarilor de turisti romani
in strainatate, se remarca cresterea
spectaculoasa a numarului acestora in
anul 1990 - peste 11 milioane fatd de
898 de mii in 1989 - si mentinerea la un
nivel ridicat pana in 1995. Aceasta cres-
tere exploziva a plecarilor de turisti in
strainatate a transformat Roménia dintr-
0 tara receptoare intr-una emitatoare.
Noul statut a fost generat mai degraba
de cauze de natura subiectiva - limitarea
dreptului de calatorie pana in 1989,
dorinta de cunoastere - decét de cele
obiective: nivelul de dezvoltare econo-
micad, posibilitatile financiare ale popu-
latiei, insuficienta ofertei sau preturi mai
avantajoase. Dupa 1995, numarui pleca-
rilor a scazut sensibil, stabilizdndu-se la
5-6 milioane anual, ca urmare a unor
restrictii impuse de majoritatea tarilor
europene, dar si a scaderii veniturilor
reale ale populatiei.

Tarile europene si, in mod special,
cele din vecinatate, constituie principa-
lele destinatii de calatorie pentru turistii
romani. Printre acestea se numara: Un-
garia cu 45%, lugoslavia cu peste 22%,
Bulgaria cu 9%, Turcia 9,5%, Republica
Moldova 3%.

Incasarile din turismul international al
Romaniei, de ordinul a 2-300 de milioa-
ne de dolari, sunt modeste in comparatie
cu cele nregistrate de tari cu potential
turistic asemanator. Cheltuielile efectua-
te de turistii romani, mai numerosi, ple-
cati in strainatate, depasesc incasarile
obtinute din sosirile Tn Roméania ale tu-
ristilor straini, mai putin numerosi, ceea
ce a determinat aparitia soldului negativ
al balantei de plati a turismului. Dupa o
perioada indelungatd cu sold pozitiv,
caracteristica statutului de tara receptoa-
re, pe care il avea Roménia pana in
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1989, au urmat cativa ani cu rezultate
simbolice pozitive sau negative, pentru
ca, dupa 1995, soldul sa devina cronic
negativ. De la un excedent de 132 de
milioane de dolari in 1989, s-a atins un
deficit maxim de 257 de milioane de
dolari in 1997, pentru ca in urmatorii ani
declinul sa continue n ritmuri mai lente,
ajungadu-se la diminuarea deficitului
pana la 61 de milioane de dolari in 2002.

Cu o pondere a incasarilor valutare
din turism in PIB de numai 2-3%,
Romania se situeaza in urma majoritatii
tarilor central si est-europene: Croatia
10,5%, Republica Ceha 7,5%, Slovenia
6.8%, Polonia 6,3%. Romania se situea-
za sub media zonei si la alti indicatori:

— fincasari pe turist: 178 de dolari,
fatd de 346 de dolari;

- incasari din turism pe locuitor:
23 de dolari, fata de 72 de dolari;

— ponderea incasarilor din turism n
export marfuri: 6,3% fata de 13%;

- ponderea incasarilor din turism in
export servicii: 37% fata de 52%.

Aceasta situatie este cauzata, in pre-
zent, mai putin de statutul de tara recep-

toare si mai mult de structura circulatiei

turistice, n care tranzitul detine o ponde-
re foarte mare, precum si de calitatea
turistilor - cu mijloace financiare reduse,
cu sejururi de scurta durata.

Din punct de vedere al rezultatelor
economice obtinute din turismul interna-
tional, Roméania constituie o categorie
singulara intre tarile din zona, ca tara cu
potential turistic valoros dar care nu a
reusit sa faca din industria turismului o
sursa importanta a cresterii economice.

Nivelul modest al circulatiei turistice
internationale a Romaniei, comparativ cu
resursele de care dispune evidentiaza
rezervele de crestere in viitor, care pre-
supun insa, pe de o parte, relansarea in
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ansamblul ei a economiei romanesti, de
care turismul este puternic dependent,
iar pe de alta parte, ridicarea nivelului
calitativ al serviciilor turistice, moderniza-
rea bazei materiale si a infrastructurii ge-
nerale, realizarea unei politici promotio-
nale agresive, largirea cooperarii inter-
nationale in domeniu.

4. Orientiri actuale pe piata
turistica europeana

Modificarile in structura consumurilor
turistice sunt determinate de tendintele
inregistrate in evolutia unor factori deter-
minanti. Dintre acestia, un rol important
revine fenomenului de imbéatranire a
populatiei, Tn special in tarile dezvoltate,
cresterii duratei timpului liber, ascensiu-
nii factorilor socioculturali si emotionali
asupra celor materiali, obiectivi in funda-
mentarea motivatiilor turistice si in for-
marea cererii. Asociate unor evolutii eco-
nomice pozitive, actiunile acestor factori
se reflecta in tendintele de fragmentare
a vacantelor si efectuarea unor calatorii
de duratd mai scurta, de largire a peri-
oadelor de desfasurare a deplasarilor,
cu implicatii pozitive in atenuarea sezo-
nalitatii, in diversificarea destinatiilor tu-
ristice etc. Pe de alta parte, ponderea in
crestere a turistilor cu posibilitati finan-
ciare limitate relanseaza cererea pentru
vacantele standard, mai ieftine.

Corespunzator modificarilor cererii au
loc mutatii si in cadrul ofertei. Se urma-
reste apropierea de dinamica nevoilor si
chiar anticiparea lor, dar si respectarea
constrangerilor de protejare a resurselor
si de eficientd a producatorilor. In aceste
conditii, oferta inregistreazd o profunda
fnnoire. Este vorba de imbunatatirea
calitativd a produselor consacrate si de
largirea gamei sortimentale, prin crearea
de noi tipuri de vacante.

in privinta dezvoltarii unei palete de



produse turistice noi se detaseaza
cateva orientari:

- creste interesul pentru vacantele
tematice - culturale, sportive, ex-
plorari - mai ales in randul clientelei
exigente, cu experienta, care efec-
tueaza mai multe calatorii pe an;

— in domeniul prestatiilor individuale,
de o atentie deosebitd se bucura
cazarea dispersata. In locul hote-
lurilor mari sunt preferate vilele
mai mici, locuintele individuale sau
chiar cazarea la cetateni. In acest
context, trebuie mentionata ascen-
siunea turismului rural care, pe
l&nga asigurarea cazarii dispersa-
te, raspunde si unor nevoi socio-
culturale, de cunoastere a tradi-
tiilor locale;

- cresterea ponderii vacantelor la
mare distanta, cu o diversificare a
motivatiilor de calatorie. Acestea
au ca efecte directe sporirea im-
portantei avionului ca mijloc de de-
plasare si o atenuare a sezona-
litatii;

- devine tot mai consistent fluxul ca-
latoriilor pentru cumparaturi sau
pentru alte motive mai putin turis-
tice (medicale, profesionale, de
afaceri);

— implicarea, tot mai mare, in co-
mercializarea vacantelor, alaturi
de agentiile de turism, a compa-
niilor aeriene, a lanturilor hoteliere
sau a altor institutii interesate, cu
efecte asupra pretului sau condi-
tiilor de comercializare;

- cresterea ponderii ofertei de va-
cante ieftine, in dorinta de apropi-
ere de nevoile consumatorilor, de
atragere a celor cu mijloace finan-
ciare modeste. Organizatorii de
turism reduc cotele de comision,
se multumesc cu marje de profit

mai mici, in schimbul unor cifre de
afaceri mai mari. Desi cele doua
forme majore ale circulatiei turisti-
ce - de masa si de lux - vor con-
tinua sa existe, se manifesta,
totusi, o inclinatie spre vacantele
cu preturi mai accesibile;

— promovarea cu prioritate a forme-
lor ecologice de petrecere a va-
cantelor, paralel cu sporirea res-
ponsabilitatilor statului, organisme-
lor de turism, turistilor insisi in
dezvoltarea turismului durabil, in
protejarea resurselor. Acest as-
pect se fundamenteaza pe efectul
poluator al turismului si pe accen-
tuarea acestuia ca urmare a
intensificarii calatoriilor.

5. Directii prioritare
in perspectiva integrarii
europene

Avand in vedere particularitatile si
tenditele pietei europene, turismul roma-
nesc dispune de mai multe posibilitati de
actiune pentru accelerarea integrarii sale
in circuitul turistic european. s

Este cunoscut faptul ca in motivarea
alegerii Romaniei ca destinatie turistica
centrul de greutate il reprezita elemetele
atractive ale ofertei, cele funnctionale
fiind acceptate pentru a beneficia de
primele. In aceste conditii, dezvoltarea si
modernizarea produsului turistic national
constituie unul din factorii hotaratori in
cresterea competitivitatii ofertei pe piata
internationald. Realizarile in domeniul
valorificarii potentialului turistic al Roma-
niei sunt inca modeste si, in nici un caz,
nu sunt la nivelul cerut de standardele
de competivitate europene.

Din aceasta perspectiva, trebuie avu-
te in vedere cateva directii prioritare de
actiune:

e claborarea unor programe, cu viziune
de ansamblu si de perspectiva, pe
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baza unor studii de evaluare a
potentialului natural si antropic, pe
zone de atractie turistica, In functie
de specificul local, fundamentate pe
criterii stiintifice, corelate cu studii de
impact economic, social, ecologic, de
prospectare a pietei, in colaborare cu
departamentul de specialitate din
ministerul de resort si cu organele
locale interesate, eventual cu atrage-

rea unor fonduri comunitare pe pro-

iecte punctuale;

stimularea investitilor in obiective
turistice situate in zonele cu potential
turistic nevalorificat si care ofera
oportunitati pentru atragerea fluxurilor
de vizitatori, prin acordarea unor
facilitati fiscale micilor intreprinzatori;

modernizarea bazei tehnico-materiale
actuale, ca factor decisiv al desfa-
surarii activitatii turistice in general, si
pentru atragerea turistilor straini n
special, ale caror standarde in ceea
ce priveste confortul nu pot fi satis-
facute de conditiile oferite de unitatile
existente;

conservarea potentialului natural si
antropic, ca factor fundamental al
practicarii turismului, prin masuri si
sanctiuni severe privind protectia
mediului;

reabilitarea patrimoniului cultural-is-
toric de interes turistic, aflat in proces
de degradare, prin utilizarea mai efi-
cientd a fondurilor UNESCO si a
surselor de finantare interne alocate
pentru intretinerea acestuia;

protejarea obiectivelor cu caracter de
unicat - Delta Dunérii, rezervatia Re-
tezat, Sighisoara, manastirile din nor-
dul Moldovei, castele si cetati, pesteri
etc. -, punerea in valoare ntr-un mod
rational si Tn acelasi timp eficient din
punct de vedere economic a acestor
atractii turistice, prin asigurarea acce-

sului controlat al turistilor Tn zonele si
locatiile respective;

modernizarea infrastructurii generale
de comunicatii si transport, ca factor
permisiv al activitatii turistice. Avand
in vedere ca in deplasarile lor prin
Romania, 75-80% dintre vizitatorii
straini utilizeaza mijloacele de trans-
port rutiere, se impune modernizarea
cailor de transport pentru facilitarea
accesului in zonele turistice preferate;

revigorarea turismului balnear prin
actiuni de modernizare a statiunilor
deja lansate in turismul international,
de dezvoltare a spatiilor de cazare si
a bazelor de tratament din statiunile
de interes national si crearea unor noi
statiuni de interes local care sa
valorifice factorii naturali de cura si
tratament traditionali. Aceasta s-ar
putea concretiza in rezultate econo-
mice pozitive, datorita duratei mai
tndelungate a sejurului, legat in mod
direct de cura de tratament si, de
asemenea, ar avea efecte benefice in
ameliorarea sezonalitatii activitatii, ca
urmare a influentei mai reduse a fac-
torilor climatici in practicarea acestei
forme de turism;

dezvoltarea dotarilor destinate agre-
mentului, avand in vedere starea pre-
cara si gradul redus de diversificare
al celor existente, precum si scopurile
si motivatiile turistilor in alegerea unei
destinatii de vacanta. Tinand cont de
inclinatia si disponibilitatea mult mai
mare a oamenilor de a cheltui in
timpul concediilor, oferta bogata de
servicii suplimentare de agrement ar
putea constitui o importanta sursa de
incasari pentru turism;

modernizarea infrastructurii statiunilor
de pe litoralul romanesc al Marii
Negre, prin ridicarea nivelului de
confort al unitatilor de cazare, care
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prezintd un grad avansat de uzura
fizica si morala, multe dintre ele
avand o vechime de peste 30 de ani.
Prelungirea sezonului turistic, limitat
in prezent, in proportie covarsitoare,
la lunile iulie si august, s-ar putea
realiza prin diversificarea serviciilor
auxiliare celor de baza, dezvoltarea
agrementului de incintd in comple-
xele hoteliere, crearea si organizarea
de evenimente cuitural-artistice sau
sportive in capetele de sezon, valori-
ficarea factorilor naturali de cura bal-
neard si In extrasezon, practicarea
unor tarife mult mai avantajoase in
aceste perioade;

realizarea  amenajarilor necesare
practicarii sporturilor de iarna si dis-
tribuirea mai echilibrata a echipamen-
telor si instalatiilor tehnice in zona
montana, in concordanta cu valoarea
si complexitatea potentialului natural
si cu oportunitatile de valorificare a
acestuia. In acest fel ar putea fi
reorientate fluxurile de turisti si s-ar
descongestiona Valea Prahovei, care
concentreaza in prezent peste 70%
din activitatea turisticda din zona
montana;

promovarea formelor de turism cu ca-
racter tematic: cultural, istoric, sportiv,
religios etc.; a celor destinate practi-
carii unor hobby-uri: vanatoare. pes-
cuit etc. sau a celor care sa puna in
valoare anumite traditii: gastronomice,
degustari .de vinuri etc., prin organi-
zarea de programe si circuite turistice
care sa includa si astfel de actiuni;

amenajarea pentru agrement a zone-
lor situate in apropierea marilor aglo-
merari urbane, promovarea turismului
de week-end, mult mai accesibil ma-
selor largi atat sub aspect financiar
cat si din punct de vedere al timpului
liber. Aceasta forma de turism ras-
punde nevoii de recreere la sfarsit de

_corespunzatoare desfasurarii

saptamana si tendintei de fragmen-
tare a concediilor in perioade mai
scurte;

crearea conditiilor favorabile si a fa-
cilitatilor necesare pentru dezvoltarea
turismului de afaceri (congrese, con-
ferinte, reuniuni, simpozioane). A-
ceasta este forma de turism cea mai
eficienta din punct de vedere econo-
mic, practicAndu-se in special in
extrasezon si contribuind la cresterea
gradului de utilizare a unitatilor
turistice din categoriile superioare de
confort;

dezvoltarea turismului rural si ecolo-
gic, prin sustinerea si stimularea
micilor fermieri in crearea conditiilor
unor
astfel de activitati, asigura atat pune-
rea in valoare a traditiilor si obiceiu-
rilor locale, a celor mai pitoresti si
atractive zone agroturistice, cat si ridi-
carea din punct de vedere economic
a acestora, raspunzand totodatad si
unor nevoi reale de cunoastere. de
revenire la un mediu curat si mai
putin transformat de progresul tehnic;

practicarea unor tarife in concordanta
cu calitatea serviciilor oferite, diferen-
tiate in functie de sezon sau extra-
sezon, acordarea unor facilitati in
anumite perioade sau anumitor cate-
gorii sociale, acestea avand puternice
influente asupra turismului intern, in
conditiile unui nivel redus al venitu-
rilor majoritatii populatiei;

cresterea calitatii serviciilor turistice
de cazare, alimentatie, transport,
agrement etc., prin permanentizarea,
profesionalizarea si adaptarea perso-
nalului din acest domeniu la exigen-
tele turismului european;

intensificarea, diversificarea si ampli-
ficarea actiunilor de promovare a
ofertei turistice romanesti, in special
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pe pietele externe, in vederea imbu- ini, cresterii incasarilor din aceasta
natatirii imaginii tarii noastre ca des- activitate si castigarii locului meritat in
tinatie turistica, atragerii turistilor stra- circuitul turistic european.
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